UCHWALA NR 186/XV1/20
RADY POWIATU NOWOSADECKIEGO

z dnia 27 listopada 2020 r.

w sprawie wyrazenia zgody na przystapienie Powiatu Nowosadeckiego w charakterze Partnera
do wspolpracy z Fundacja ,,Po Zdrowie Do Natury”, majacej na celu budowanie i umacnianie
marki lokalnej ,,Miodny Szlak” oraz upowaznienia Zarzadu Powiatu do podpisania
deklaracji wspélpracy Partnerstwa ,,Miodny Szlak”.

Na podstawie art. 4 ust. 1 pkt 21, 22 i art. 12 pkt 4 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie powiatowym
(t.j. Dz.U. 2 2020 r., poz. 920) Rada Powiatu Nowosadeckiego uchwala, co nastgpuje:

§ 1. Rada Powiatu Nowosadeckiego wyraza zgode na przystapienie Powiatu Nowosadeckiego w roli Partnera
do wspolpracy z Fundacja ,,Po Zdrowie Do Natury”, ktora jest Inicjatorem i Koordynatorem projektu oraz z innymi
jednostkami samorzadu terytorialnego z obszaru powiatu nowosadeckiego. Projekt ma na celu budowanie
i umacnianie marki lokalnej ,,Miodny Szlak”.

§ 2. Szczegotowe zasady wspotpracy podmiotéw wymienionych w § 1 okresla Regulamin funkcjonowania
Partnerstwa ,,Miodny Szlak”.

§ 3. Upowaznia si¢ Zarzad Powiatu Nowosadeckiego do podpisania deklaracji wspotpracy w ramach
Partnerstwa ,,Miodny Szlak”.

§ 4. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Zarzadowi Powiatu Nowosadeckiego.

§ 5. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjgcia.

Przewodniczacy Rady Powiatu
Nowosadeckiego

Roman Potoniec
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Regulamin funkcjonowania Partnerstwa
»Miodny Szlak”

Regulamin okresla zasady partnerskiej wspétpracy na rzecz budowania marki ,Miodny
Szlak” — budowania tozsamosci, promocji Regionu i wprowadzanych pod marke Miodny
Szlak produktéw, ustug i inicjatyw, ze szczegélnym uwzglednieniem ekonomii spotecznej.

§1
Definicja Marki ,,Miodny Szlak”

Marka lokalna ,,Miodny Szlak” jest narzedziem promocji Regionu, poprzez prezentacje
wysokiej jakosci produktéw, ustug i inicjatyw zwigzanych z tym regionem, oferowanych i
realizowanych przez twoércow, ustugodawcédw, instytucje i podmioty ekonomii spotecznej z
obszaru Regionu Sadeckiego. Budowana jest w oparciu o lokalne zasoby oraz bogate
dziedzictwo kulturowo-historyczne Regionu.

Marka lokalna ,,Miodny Szlak” powstata z inicjatywy Fundacji Po Zdrowie do Natury w
odpowiedzi na potrzeby mieszkancéw, podmiotéw gospodarczych, organizacji spotecznych i
instytucji wspierajacych zréwnowazony rozwdj Regionu Sadeckiego. Fundacji Po Zdrowie do
Natury wspdlnie z lokalnymi partnerami stworzyta grupe inicjatywng Marki, ktérzy 2019-
2020 w efekcie licznych spotkan i dyskusji powotali do zycia ,,Miodny Szlak”.

§2

Cele Partnerstwa,Miodny Szlak”

Gtéwnym celem Partnerstwa ,,Miodny Szlak” jest budowanie marki lokalnej Miodny Szlak.
Partnerstwo realizuje ten cel poprzez cele szczegdtowe, tj.:

1) wsparcie przedsiebiorczosci i rozwdjekonomii spotecznej w Regionie Sgdeckim, w
oparciu o zasoby lokalnego srodowiska: dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze, ze
szczegblnym uwzglednieniem pasji i aktywnosci mieszkarncdw oraz produktéw lokalnych,

2) aktywizacja mieszkancow w kierunku rozwoju ekonomii spotecznej i angazowania sie
w budowanie marki miejsca,

3) wsparcie spojnej i zintegrowanej oferty turystycznej Regionu,
4) tworzenie miedzysektorowych sieci wspdtpracy i wspdlna promocja Regionu,
5) wymiana wiedzy i do$wiadczen odnosnie rozwoju lokalnego w oparciu o marketing

terytorialny na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym i miedzynarodowym,
6) mobilizowanie lokalnej spotecznosci i lokalnych przewag konkurencyjnych na rzecz
rozwoju Regionu Sadeckiego.
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§3
Partnerstwo Miodny Szlak

1. Kreatorzy Marki Lokalnej ,,Miodny Szlak” jako grupa inicjatywna stali sie automatycznie
Partnerami Marki ,Miodny Szlak”.

2. Partnerem Marki ,,Miodny Szlak” jest kazda osoba indywidualna, instytucja lub
organizacja, jednostka samorzgdowa, ktdra zadeklaruje wspdtprace i wsparcie na rzecz
budowania marki i podpisata deklaracje partnerska.

3. Do zadan Partnera nalezy:

3.1. Wspieranie merytoryczne marki Miodny Szlak poprzez dostarczanie wiedzy i
umiejetnosci, dzielenie sie doswiadczeniem, doradztwem w zakresie rozwoju miejsca i
podnoszenia jakosci tworzonej pod marka oferty.

3.2. Przekazywanie Koordynatorowi Marki ,,Miodny Szlak” informacji istotnych dla jej
funkcjonowania.

3.3. Wsparcie Koordynatora Marki ,,Miodny Szlak” w rozwijaniu i uatrakcyjnianiu oferty.
3.4. Promocja Marki:

a. wsparcie przy tworzeniu materiatdw promocyjnych i udostepnianie kanatéw
dystrybucyjnych,

b. informowanie zainteresowanych osdéb o ofercie pod marka Miodny Szlak,
prezentacja marki podczas organizowanych imprez, targéw i wydarzen.

4. Partner ma prawo do:

1) Otrzymywania informacji o funkcjonowaniu marki,,Miodny Szlak” (spotkaniach,
wydarzeniach, imprezach, ofertach tworzonych pod marka).

2) Uczestniczenia w spotkaniach, szkoleniach, wizytach studyjnych oraz doradztwie,
dostepnym dla Cztonkéw Partnerstwa.

3) Ubiegania sie o uzywanie znaku promocyjnego Miodny Szlak celem wyrdznienia
produktéw/ustug/inicjatyw, jesli Partner spetni kryteria okreslone odrebnym
REGULAMINEM PRZYZNAWANIA, UZYWANIA | POSLUGIWANIA SIE ZNAKIEM
PROMOCYJNYM MIODNY SZLAK (Wéwczas Partner staje sie réwnoczesnie
Uzytkownikiem Znaku).

4) Angazowanie sie we wspodlne inicjatywy — tworzenie wspdlnych ofert,
udziat we wspdlnych wydarzeniach, targach i imprezach.

5) Wyrazenia swojej opinii na temat przyjecia nowych partneréw.

6) Promocji — umieszczania informacji o jego dziatalnosci w charakterze Partnera na w
kanatach promocyjnych i publikacjach przygotowanych pod marka.

7) Zakonczenia wspotpracy w charakterze Partnera poprzez ztozenie deklaracji
rezygnacji.

5. Uzytkownik Znaku Promocyjnego Miodny Szlak to podmiot, spetniajgcy kryteria ujete we
wspdlnie wypracowanym przez Partneréw odrebnym REGULAMINIE PRZYZNAWANIA,
UZYWANIA | POSLUGIWANIA SIE ZNAKIEM PROMOCYJNYM MIODNY SZLAK, ktéry to
podmiot o takie prawo do znakowania produktéw/ustug/inicjatyw sie ubiega i ktéoremu
prawo do uzywania znaku zostanie przyznane przez Kapitute Znaku. Partner nie staje sie
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wiec automatycznie Uzytkownikiem Znaku Promocyjnego ,,Miodny Szlak”. Parter moze
lecz nie musi stawac sie Uzytkownikiem Znaku.

§4
Koordynacja Partnerstwa ,,Miodny Szlak”

1. Za Koordynacje funkcjonowania Partnerstwa ,Miodny Szlak” odpowiada
Fundacja Po Zdrowie do Natury, zwana w niniejszym Regulaminie koordynatorem. Do zadan
Koordynatora Partnerstwa nalezy:

1) Organizacja spotkan umozliwiajgcych wymiane doswiadczen i pomystow pomiedzy
Partnerami, planowanie dziafan i inicjatyw pod markg Miodny Szlak.

2) Zarzadzanie Znakiem Promocyjnym ,Miodny Szlak”, w tym przyznawanie prawa do
znakowania produktéw/ustug/inicjatyw/wydarzen przez Uzytkownikow Marki w
oparciu o odrebny REGULAMIN PRZYZNAWANIA, UZYWANIA | POSLUGIWANIA SIE
ZNAKIEM PROMOCYJNYM MIODNY SZLAK.

3) Biezacy kontakt z Uzytkownikami Znaku i Partnerami poprzez:

a. informowanie ich o nowych inicjatywach podejmowanych pod marka,

b. informowanie o wydarzeniach pod marka.

4) Rozwijanie marki Miodny Szlak poprzez:

a. pozyskiwanie nowych Partnerow i Uzytkownikéw (ciekawych miejsc,
aktywnych partneréw), ktérych oferta moze wzbogaci¢ marke,

b. inicjowanie i wsparcie tworzenia sprofilowanych ofert pobytowych dla
turystow,

c. organizowanie przydatnych szkolen i doradztwa dla Partnerow i
Uzytkownikdéw, wsparcie w rozwijaniu nowych aktywnosci i atrakgji,
zarzadzanie Znakiem Miodny Szlak,
nawigzywanie wspofpracy z innymi partnerami w kraju i zagranica
prowadzgcymi marki lokalne lub zainteresowanymi oferta.

5) Promocja marki Miodny Szlak:

a. dostarczenie kazdemu cztonkowi logotypu ,,Miodny Szlak” wraz z Systemem
Identyfikacji Wizualnej okreslajgcymi zasady jego stosowania,

b. opracowywanie i publikowanie materiatdw promocyjnych we wspodtpracy
Partnerami i Uzytkownikami,

¢ administracja strong na FB, zawierajgcg informacje o dziataniach pod marka,

d. promocja marki Miodny Szlak podczas lokalnych, regionalnych, krajowych i
miedzynarodowych imprez,

e. informowanie zainteresowanych o ofercie poszczegdlnych miejsc pod marka i
ofertach powigzanych (np. zorganizowany pobyt w kilku obiektach).
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§5

Przyjmowanie nowych Partnerow
1. Cztonkowie grupy inicjatywnej stali sie automatycznie pierwszymi Partnerami.

2. O przyjmowaniu nowych Partneréw ,Miodny Szlak” decydujg Partnerzy i Koordynator
Partnerstwa podczas spotkania zorganizowanego przez Koordynatora. Decyzja o
przyznaniu partnerstwa zapada zwyktg wiekszoscig gtoséw (obecnych na spotkaniu) w
gtosowaniu jawnym. Kazdemu Partnerowi i Koordynatorowi przystuguje jeden gtos. Ze
spotkania dotyczgcego przyjmowania nowych Partnerdw sporzadza sie protokét, ktory
podpisywany jest przez Koordynatora oraz osobe wybrang sposréd obecnych na
spotkaniu Partneréw.

3. Kandydat na Partnera zobowigzany jest przekazaé Koordynatorowi podpisang Deklaracje
Partnera ,,Miodny Szlak” na piSmie wraz z zatgcznikiem w formie opisu co motywuje go
do bycia Partnerem, co moze wnies¢ lub/i jakie inicjatywy zamierza pod marka podjgc.
Kandydat zobowigzany jest takze do krétkiej prezentacji swych zamierzen podczas
spotkania zorganizowanego przez Koordynatora.

4. Przyjecie na Partnera odbywa sie poprzez potwierdzenie na podpisanej przez Kandydata
Deklaracji decyzji o przyjeciu do Partnerstwa ,Miodny Szlak”. Potwierdzenia dokonuje
Koordynator Partnerstwa i osoba podpisujgca protokaét.

§6

Wystgpienie lub wykluczenie z Partnerstwa ,,Miodny Szlak”

1 Kazdy Partner moze w kazdym momencie podjgé decyzje o wystgpieniu z Partnerstwa.
Powinien o tym fakcie niezwtocznie poinformowac Koordynatora (w formie pisemnej),
ktory przekazuje te informacje pozostatym Partnerom.

2. Wystgpienie lub wykluczenie Partnera zobowigzuje go do niezwtocznego do usuniecia
logotypu Miodny Szlak i informacji o udziale w inicjatywach i Partnerstwie Miodny Szlak.
Rédwnoczesnie informacja o Partnerze zostanie usuniete ze wszelkich materiatéw i miejsc
promocji marki Miodny Szlak.

3. W przypadku dziatan na szkode marki Miodny Szlak lub ktdregokolwiek Partnera czy
Uzytkownika Znaku, na wniosek Koordynatora — Partnerzy mogg wykluczy¢ takiego
Partnera z Partnerstwa. Koordynator rozsyta wniosek o wykluczenie Partnera wraz z
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pisemnym uzasadnieniem do Partnerdéw, ktorzy w ciggu 7 dni od doreczenia wniosku
mogg odniesc¢ sie do niego na pismie.

4. Wykluczenie Partnera nastepuje réwniez na skutek braku aktywnosci Partnera w
dziataniach promocyjnych oraz uczestnictwa w organizowanych spotkaniach, o ktérym
mowa w § 3 ust. 3 organizowanych w przeciggu 2 kolejnych lat.

5. Wykluczenie Partnera jest skuteczne, jesli za takg decyzjg wypowiedziata sie zwykta
wiekszos¢ Partnerstwa w gtosowaniu jawnym. Informacje o wykluczeniu przekazuje
Koordynator.
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Uzasadnienie

w sprawie: wyrazenia zgody na przystapienie Powiatu Nowosadeckiego w charakterze Partnera do
wspotpracy z Fundacjg ,,Po Zdrowie Do Natury”, majgcej na celu budowanie i umacnianie marki lokalnej
»Miodny Szlak”.

Zgodnie z art. 4 ust. 1 pkt 21 i 22 ustawy z dnia 5 czerwca 2003 r. o samorzadzie powiatowym powiat
wykonuje okreslone ustawami zadania publiczne o charakterze ponadgminnym w zakresie m. in. promocji
powiatu oraz wspotpracy z organizacjami pozarzagdowymi.

Rada Powiatu Nowosadeckiego, przyjmujac niniejsza uchwale, deklaruje wole ksztaltowania wspotpracy
z organizacjami pozarzadowymi na zasadzie partnerstwa i wyraza intencje realizacji swoich zadan ustawowych
w zakresie promocji powiatu.

Marka lokalna ,,Miodny Szlak™ powstata z inicjatywy Fundacji ,,Po Zdrowie do Natury” w odpowiedzi na
potrzeby mieszkancow, podmiotéw gospodarczych, organizacji spoltecznych i instytucji wspierajacych
zrownowazony rozwoj Regionu Sadeckiego.

Glownym zatozeniem funkcjonowania marki jest budowanie tozsamosci, promocji Regionu
i wprowadzanych pod marka produktow i inicjatyw, ze szczegdlnym uwzglednieniem ekonomii spoteczne;j.
Marka jest narzedziem promocji Regionu, poprzez prezentacj¢ wysokiej jakosci produktow, ustug i inicjatyw
zwigzanych ztym regionem, oferowanych irealizowanych przez tworcow, ushlugodawcow, instytucje
i podmioty ekonomii spotecznej z obszaru Regionu Sadeckiego, budowana jest w oparciu 0 lokalne zasoby oraz
bogate dziedzictwo kulturowo-historyczne Regionu.

Fundacja ,,Po Zdrowie do Natury” wspolnie z lokalnymi partnerami stworzyta grupe inicjatywna Marki,
ktorzy 2019-2020 w efekcie licznych spotkan i dyskusji powotali do zycia ,,Miodny Szlak”. Partnerem Marki
»Miodny Szlak” jest kazda osoba indywidualna, instytucja lub organizacja, jednostka samorzadowa, ktora
zadeklaruje wspotprace i wsparcie na rzecz budowania marki.

Rada Powiatu Nowosadeckiego wyraza zgode na przystapienie przez Powiat Nowosadecki do wspolpracy
partnerskiej z Fundacja ,,Po Zdrowie Do Natury”, majacej na celu budowanie i umacnianie marki
»Miodny Szlak”, wobec czego podjecie uchwaty jest uzasadnione.
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